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L . STRUKTURA VITI I VITI II VITI III
REPUBLIKA E SHQIPERISE S.I |S.II S.I S.II |[S.I S.II
UNIVERSITETI "FAN S. NOLI" DEPARTAMENTI I MARKETING-TURIZMIT MESIM 15 15 15 15 15 13
PERZGJIDH FAKULTETIN PRAKTIKE B
"Bachelor" né "Administrim Biznesi né Marketing" PROVIM 3 3 3 3 3 3
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1]A Ekonomi Hytje né ckonomi 75 45 30 75|  150(Provim 3 1 6
2|A Mikroekonomi 60 30 30 90 150(Provim 2 2 6|
3|B Hyrje né marketing Bazat ¢ marketingut 60 45 15| 90|  150(Provim 3 1 6|
4|A Matematiké Matematiké 1 60 30 30 90(  150|Provim 2 2 6
5|A Statistiké 1 60 30 30, 90|  150|Provim 2 2 6
6|D Gjuhé e Huaj Gjuhé e Huaj 1 45 45 55 100|Provim 3 4
7|D Gjuhé e Huaj 2 :g 45 45 55 100| Provim 3 4
8|C Léndé me zgjedhje Sociologji / E drejté biznesi 2 60| 30 30 90| 125|Provim 2 2 5
9|C Historia e ekonomisé Histori ¢ ckonomisé E 60 45 15| 65  125|Provim 3 1 5
10|B Menaxhim biznesi Menaxhim Biznesi E 60 45 15 90| 150(Provim 3 1 6
11|C Komunikim biznesi > 60 45 15 90|  150|Provim 3 1 6
GJITHSE]J 645] 345 300 0 0 880] 1500 14 9 0 7 8 60
12]A Makroekonomi Makroekonomi 60 30 30| 65 125|Provim 2| 2| 5
13|A Statistiké 2 60 30 30, 65|  125|Provim 2 2 5
14|D Gjuhé e Huaj dhe Informatiké Gjuhé e Huaj 3 30 30 20 50| Provim 2 2
15|D Informatiké 60 30 30, 65|  125|Provim 2 2 5
16|C Matematiké e zbatuar Matematiké e zbatuar 60 30 30| 65 125|Provim 2| 2| 5
17|B Bazat e financés dhe kontabilitetit Bazat ¢ financés 60 30 30, 65|  125|Provim 2 2 5
18|B Kontabilitet financiar 60 45 15 65 125|Provim 3 1 5
19|B Drejtim financiar Drejtim financiar 60 45 15| 40|  100(Provim 3 1 4
Kérkimi marketing dhe menaxhimi i
20|B operacioneve Kérkimi marketing 60 45 15| 65|  125(Provim 3 1 5
21|B Plani marketing ped] 60 45 15 65| 125|Provim 3 1 5
22|B Menaxhimi i operacioneve I; 60 45 15| 40|  100(Provim 3 1 4
23|B Kanalet marketing Drejtimi i kanaleve marketing e 60 45 15| 65 125|Provim 3 1 5
24|B Menaxhimi i forcés shitése dhe shitja personale B 60 45 15 65|  125|Provim 3 1 5
>
GJITHSE]J 750 465| 285 0 0 750 1500 1 11 0 18 6




25|B Drejtimi marketing Drejtimi marketing 75 45 30, 50| 125(Provim 3 1 5
26|B Menaxhimi i marrédhénieve me konsumatorét 60 30 30 65|  125|Provim 2 2 5
27|B Strategjia marketing Strategjia marketing dhe pozicionimi né treg 65 39 26 60|  125(Provim 3 2 5
28|B Sjellje konsumatore 75 45 30 50( 125|Provim 3 2 5
29|B Marketingu i shérbimeve Marketingu i shérbimeve 60 45 15| 65 125|Provim 3 1 5
30|B Marketingu ndérkombétar 60 30 30 65|  125|Provim 2 2 5
31|B Etika né biznes Etika né biznes 52| 39 13| 73 125|Provim 3 1 5
32|B Komunikimi i integruar né marketing Komunikimi i integruar né marketing 60 30 30 65|  125|Provim 2 2 5
33|B Marketingu né internet 65 39 26 60 125|Provim 3 2 5
Menaxhimi i ngjarjeve / Sistemi tatimor / Sjellje
34|C Léndé me zgjedhje organizacionale o 65 39 26 85| 150 Provim 3 2 6
35|D Praktiké Praktiké 5! 50 50| Provim 2
36|E Mikrotezé Mikrotezé E 50 50 125 175|Provim 50 7
E
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GJITHSE 687 381 306 813| 1500 10 7 12 57 60
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